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1. ANTEPROYECTO
La documentacion a entregar del anteproyecto ha
de constar de los siguientes apartados:
Titulo del proyecto.
Resumen. Entre diez y veinte lineas que
describan la tematica del proyecto de manera
claray concisa.
Objetivos. Los objetivos generales,
conceptuales, metodoldgicos y procedimentales
del proyecto.
Bocetos. Esquemas, dibujos, anotaciones
iniciales de la idea a desarrollar.
Materiales. Lista de materiales y recursos que
se preveen necesarios para la realizacion del
proyecto.

Una correcta definicién de los objetivos del pro-
yecto permite una buena argumentacion de la me-
moriay ayuda a la realizacion de una obra coherente
y bien fundamentada. Los objetivos deben expresar-
se dando respuesta, al menos, a las siguientes pre-
guntas.

OBJETIVOS GENERALES
¢Qué problema se quiere solucionar?
¢Qué resultado se desea conseguir?
¢Queé tipo de solucién se busca a priori:
comercial, definitiva, aproximativa, imaginativa?
¢A qué plblico o cliente se dirige el proyecto?

OBJETIVOS CONCEPTUALES
¢Qué sensacion se quiere transmitir?
¢Qué criterio estético se va a emplear?
¢Qué caracteristicas UGnicas o significativas
aporta el proyecto?
¢A qué filosofia responde el planteamiento del
proyecto?

OBJETIVOS METODOLOGICOS
¢Qué pasos van a seguirse para la realizacion del
proyecto?

{De qué manera va a subdividirse el problema
para afrontar su estudio?

¢{Como van a recogerse los datos necesarios para
estudiar la problematica del proyecto?

¢Qué método va a utilizarse para estudiar las
necesidades del cliente?

{Qué metodologia creativa va a aplicarse?
¢Cémo va a organizarse la ejecucion del
proyecto?

{Qué método se va a emplear para verificar que
el resultado es funcional?

OBJETIVOS PROCEDIMENTALES
¢Qué tipo de herramientas o recursos materiales
y/o humanos seran necesarios para la fase del
anteproyecto?, ies viable?
¢De qué equipamiento y programas informaticos,
se hara uso para la fase de realizacién del
proyecto?
¢Serda necesario desplazarse lejos de la zona
de trabajo habitual, para realizar o completar
alguna de las fases del proyecto?
¢Se haran pruebas antes de la maqueta
definitiva?, ¢équé tipo de materiales y
herramientas seran necesarias para su
construccion?
¢Qué materiales y herramientas se emplearan en
la realizacion de la maqueta?
¢Qué equipo o instrumental seran necesarios
para la fase de exposicién?
{En la fase de exposicidn, se hara uso de
recursos materiales de los que carece el centro o
el propio ponente?



Médulo de Proyecto Final. Ciclo de Grado Superior Grdfica Publicitaria. 21/04/2010

PROYECTO FINAL

GRAFICA PUBLICITARIA

Se podran aceptar anteproyectos que supongan
proyectos colectivos, siempre que se determinen
claramente las funciones y actividades especificas a
desarrollar por cada uno de los miembros del grupo.
La aceptacion de los anteproyectos se realizara en
base a su adaptacion a los siguientes criterios:

Claridad de la propuesta realizada e interés.

Adecuacion del proyecto a supuestos practicos y

a demandas reales del mercado.

Planteamiento técnico y estético.

Viabilidad del proyecto, teniendo en cuenta el

tiempo vy los recursos disponibles.

El anteproyecto se presentara impreso y en formato
digital.

La version digital se entregara en formato PDF
grabado en un CD, claramente identificado con el ti-
tulo del proyecto y nombre, ciclo y curso del alumno
o alumna.

2. CONTENIDO DEL PROYECTO
El Proyecto Final constara de los siguientes apar-
tados:

2.1. Informacioén (INF)
Documentacion histérico-artistica y de referencia
que sitle el Proyecto en su contexto profesional.
Argumentacion y defensa del proyecto,
sefnalando las aportaciones y peculiaridades que
el trabajo ofrece.
Bocetos previos

2.2. Comunicacion (COM)
Andlisis de los procesos y fases de realizacién
del trabajo, justificando los siguientes aspectos:
funcionales, estéticos, técnicos y econdmicos.
Descripcion formal del proyecto: planos,
materiales, detalles constructivos, vistas...
Testimonio grafico de las diversas etapas del
trabajo.

2.3. Realizacion (REA)

- Obra realizada totalmente, o una parte de la
misma y/o maqueta a escala, en funcién de la
entidad del proyecto y de las especificaciones
del Tribunal.

Propuesta para el montaje y exposicion de la
obra y documentacion resultante.
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3. EVALUACION Y CALIFICACION

Las calificaciones de los apartados del Proyecto
Final (Informacién, Comunicacién y Realizacion) se
expresaran mediante escala del 1 al 10, sin decima-
les.

La calificacién final del Proyecto Gnicamente se
obtendra cuando el alumno o alumna haya obteni-
do calificacion igual o superior a 5 en los apartados
anteriores y se hallara mediante la media aritmética
entre las calificaciones de los apartados.

4. CRITERIOS DE EVALUACION
Para valorar los distintos apartados se tendran en
cuenta los siguientes criterios de evaluacion:
Justificar las soluciones elegidas y destacar
los rasgos caracteristicos, aportaciones y
peculiaridades de los diferentes apartados del
Proyecto.
Determinar la documentacion histérico-artistica,
técnica y de referencia necesaria.
Usar las citas bibliograficas con correccion.
Idear y describir soluciones grafico-plasticas
con correccion téncina y adecuacion formal y
estética.
Identificar y rentabilizar los medios, recursos y
espacios relacionados con las caracteristicas del
Proyecto.
Precisar los tiempos de realizacion.
Seleccionar la normativa aplicable al desarrollo
del proyecto.
Elaborar el calculo econémico.
Determinar las fases de ejecucion y dar
testimonio grafico de ellas.
Realizar las operaciones técnicas necesarias
para cumplir con las especificaciones del
Proyecto, aplicando los criterios de seguridad y
calidad establecidos.
Valorar en su conjunto y justificar las decisiones
tomadas en la definicion, planificacion y
ejecucion del Proyecto.

Coherencia entre la expresion formal, la técnica
utilizada y el contenido de la obra.

Creatividad y originalidad de la obra presentada.
Limpieza y disefio de la presentacion.

5. REALIZACION Y ENTREGA DEL PROYECTO
La entrega del Proyecto se concretara mediante la
realizacién de los siguientes trabajos:

5.1. Asistencia a reuniones de seguimiento.

La asistencia a las reuniones de seguimiento es
obligatoria. Se permitirad que el alumno o alumna ex-
cuse su asistencia en una (nica ocasion, previa co-
municacion al tribunal por encontrarse realizando el
proyecto o justificando la falta mediante documento
oficial. La falta injustificada a las reuniones de se-
guimiento dara lugar a una nota final inferior a 5.

5.2. Memoria del proyecto.

5.2.1. Contenido de la memoria.

La Memoria del Proyecto constara de los siguien-
tes apartados, en los que se especifica el valor maxi-
mo de la nota que corresponde a cada apartado y su
relacién con los contenidos del proyecto.

A. Titulo del proyecto.

. Introduccién. INF 1 punto.

. Objetivos. INF 1 punto.

. Referentes histéricos, artisticos o profesionales:
INF 2 puntos.

. Fases y temporalizacion. COM 4 puntos.
Presupuesto econémico. COM 2 puntos.

. Bocetos previos. INF 1 punto.

. Descripci6n formal. COM 2 puntos.
Testimonio grafico de las etapas. COM 2 puntos.
Propuesta de montaje y exposicion de la obra:
REA 2 puntos.

K. Bibliografia.

O N w
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5.2.2. Formato de la memoria

La Memoria Final se presentara impresa y en PDF.
Se valorara la claridad de los textos, la correccién
ortografica, la calidad de las iméagenes y el disefio
de la memoria.

La versidn impresa se presentara en formato A4 y
la version digital se incluira en el CD/DVD que con-
tendré el proyecto final.

Valoracién formato memoria: INF 1 punto.

5.3. Obra realizada.

La obra realizada se entregara en formato digital,
conteniendo los archivos y siguiendo las especifi-
caciones técnicas necesarias para su reproduccién
segln criterios profesionales.

Siempre que sea posible se entregara un versién
de la obra en formato PDF.

En el caso de que la obra sea un objeto ha de rea-
lizarse una maqueta, preferentemente a escala 1:1.

Valoracion obra realizada: REA 8 puntos.

5.4. Defensa del Proyecto Final
El proyecto debe defenderse ante el tribunal en
la fecha y hora fijadas, contando con un tiempo de
exposicién de 20 minutos maximo.
Para la defensa del proyecto se deben emplear, al
menos, los siguientes elementos.
Panel explicativo del proyecto segtn
instrucciones del Anexo 3, conteniendo un
breve resumen del proyecto e imagenes del
mismo. Tamafo: 100 X 100 cm., impreso en papel
fotografico, montado sobre cartén pluma de 10
mm. y laminado en plastico mate.
Archivo Power Point o PDF conteniendo un
resumen del proyecto, que ha de proyectarse y
argumentarse ante el tribunal.
Valoracién defensa: INF 4 puntos.

5.5. Entrega del Proyecto Final.
La entrega del proyecto se compone de los si-
guientes elementos:

Fotocopia compulsada del DNI.

Certificaciéon académica expedida por la Escuela.
Panel explicativo (Anexo 2).

Maqueta si procede.

Memoria del proyecto impresa en Ag4.

Cuatro copias en CD/DVD del proyecto
identificadas con el nombre, ciclo y curso
mediante caratula impresa (Anexo 3). Dentro
del CD/DVD han de incluirse los siguientes
elementos organizados por carpetas:
[carpeta: Obra]

—la obra en formato digital.

—la obra en formato PDF.

[carpeta: Memoria]

—memoria en formato PDF.

[carpeta: Utiles]

— presentacién Power Point o PDF.

— caratula del disco en InDesign.

— panel explicativo en InDesign.

— panel explicativo en formato PDF.

Todos los documentos, archivos y elementos en-
tregados han de identificarse con el nombre, cicloy
curso.
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6. TRIBUNAL

El tribunal para la evaluacion y calificacion de la
Fase de Proyecto Final del Ciclo Formativo de Grado
Superior de Gréfica Publicitaria tendré la siguiente
composicion:

Presidente: Luis Sdnchez Maraia.

Secretario y Vocal: José Antonio Gallardo Escobar.
Vocal: Rafael Angel Barbero Prados.

Vocal: Virginia Hornero.

7. CALENDARIO

Reunion informativa
23 ABRIL / 12:45 horas / aula 13

Entrega y revision de anteproyectos
10 MAYO / 09:15 a 13:45 horas / aula 13

Inscripcion de proyectos
17y 18 MAYO / secretaria

Reuniones de seguimiento

12, 24 MAYO / 09:15 a 13:45 horas / aula 13
22,31 MAYO / 09:15 a 13:45 horas / aula 13
32, 7JUNIO / 09:15 a 13:45 horas / aula 13

Entrega y defensa del proyecto

A partir del 14 de JUNIO / aula 13

Se citara a cada alumno o alumna a una hora y dia
determinados para la defensa del proyecto.

8. REUNIONES DE SEGUIMIENTO

En cada reunién de seguimiento el alumno o alumna
ha de mostrar el desarrollo del proyecto para su eva-
luacién, segln las siguientes fases:

12.Documentacion y datos de investigacion que
formen parte de la idea previa y de la teoria de
su proyecto.
Bocetos y posibilidades de variacion del trabajo
propuesto antes de pasar a la fase de ejecucion.

22, Presentacion del estado de ejecucion del
ejercicio, que ha de estar medianamente
resuelto.

32, Ejercicio en su Gltima fase, previa a la
finalizacion.
Boceto de la memoria final.

9. ATENCION AL ALUMNADO

El profesorado de segundo curso que conforma
el tribunal estad a disposicion del alumnado para
resolver cualquier duda respecto al Proyecto Final.
Los horarios de atencién pueden consultarse en el
ANEXO 1, al final de este documento.
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10:15

11:15

11:45

12:45

13:45

14:45

lunes

martes

miércoles

2° Grafica Publicitaria. Horario Proyecto Final. Curso 09/10

jueves

viernes

José Gallardo
Luis Sanchez

Luis Sanchez

Luis Sanchez

Rafael Barbero

Luis Sanchez

José Gallardo

José Gallardo
Luis Sanchez

Luis Sanchez

Rafael Barbero

Luis Sanchez

recreo

Luis Sanchez

José Gallardo
Rafael Barbero

Rafael Barbero

José Gallardo

Rafael Barbero

José Gallardo

Rafael Barbero

José Gallardo
Rafael Barbero

José Gallardo

José Gallardo
Rafael Barbero
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ANEXO 2. PANEL EXPLICATIVO

Pagina: 1.000 x 1.000 mm

Margenes: 46,5 mm

Columnas: 8

Medianil columnas: 36 mm

Filas: 11

Medianil filas: 24 mm

EsTiLo: “TiTuLo GP”

- HELVETICA NEUE MEDIUM

- TAMANO: 80 PT.

- coLor CMYK: 50/0/100/0

- coLor CMYK: 0/0/0/100

- ALINEACION CENTRAL CON

SIMBOLOS JUNTA ANDALUCIA Y EAA GUIA SUPERIOR: 30 MM. LOGOTIPO EAA
- coLor CMYK: 0/0/0/100
* ALTO: 15 MM. - ALTO: 12 MM.
- ALINEADOS A GUA SUPERIOR
siMBOLOS
20 B e

Titulo dell proyecto|final

EsTiLO: “ALUMNADO”

- HELVETICA NEUE MEDIUM
- TAMANO: 18 PT.

- coLor CMYK: 0/0/0/80
+ TRACKING: 50

- MAY(SCULAS

EsTiLO: “RESUMEN”

- HELVETICA NEUE ROMAN
- TAMARNO: 30 PT.

- INTERLINEADO: 48 PT.

- coLorR CMYK: 0/0/0/80

- ESPACIO ENTRE PARRAFOS: 48 PT.

Esta columna se reserva para el resumen
el proyecto, dorde deben describirse los
rasgos més relevantes del proyecto de
manera clara v concisa.

La conjuncién de las imagenes
Seleccionadas can este breve texto debe
faciltar 1a comprénsion ce los principales.
valores del proyesto, cumpliéndose una
doble funcion: publicitaria e informativa.

Es muy importan'e que las imAgenes
Seleccionadas resulten alractivas, y en
caso de ser fotocrafias que tengan una.
buena calidad técnica. D2 igual modo

ESPACIOS RESERVADOS
PARA LAS IMAGENES

sencillay precisa, para que puedan ser
comprendidos fasilmente.

Las faltas de ortagrafia dan una imagen
pésima, por o qUe han ds evitarse. En
primer lugar los taxtos pueden pasarse

por el
programa, pero también resulta necesario.
consultar en el dizcionario cualquier
palabra dudosa.

Para facilitar la legibilidad se recomienda
evitar que los pérrafos sean demasiado
Jargos, ya que agotan al ector. Una
Jongitud ideal s sncontraria entre Ginco y
ocho lineas de teto.

SI VARIAS IMAGENES

ILUSTRAN EL MISMO CONCEPTO
Y COMPARTEN EL PIE,

SE DEJARA ENTRE ELLAS

UN ESPACIO DE 2 MM.

- COLOR FONDO CMYK: 0/0/0/10

EsTiLo: “PIES”

- HELVETICA NEUE ROMAN
- TAMANO: 16 PT.

- coLor CMYK: 0/0/0/70

* ALTURA: 12 MM.
+ ANCHURA: 150 MM. APROX.

CAJA DE TEXTO
+ CONTORNO BLANCO: 2 MM.
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ANEXO 3. CARATULA DE CD

Pagina: 240 x 120 mm

Margenes: 10 mm

EsTiLo: “TituLo GP CD” EsTiLo: “ALUMNADO CD”
- HELVETICA NEUE MEDIUM 'HELVE.TICA NEUE MEDIUM
- TAMANO: 12 PT. - TAMANO: 7 PT.
+ COLOR CMYK: 50/0/100/0 + INTERLINEADO: 10 PT.
- coLor CMYK: 0/0/0/80
- TRACKING: 50
- MAY(SCULAS

[Titulo del proydcto final [Titulo del proyefto final

NOMBRE APELLIDO SEGUNDO
GRAFICA PUBLICITARIA - 2009/2010

NOMBRE APELLIDO SEGUNDO
GRAFICA PUBLICITARIA - 2009/2010

EL cOLOR DE LOS
LOGOTIPOS Y SIMBOLOS
DEBE SER NEGRO O
BLANCO, SEGUN EL COLOR IMAGEN IDENTIFICATIVA
DE LA IMAGEN DE FONDO. LINEA DE PLEGADO DEL PROYECTO



